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开发商达成共识：
做精装修房要慎之又慎
杭州现在的精装修房主要集中在酒店式公寓、写字楼等

经营性物业，大规模集中做精装修公寓的开发商并不多，只有

几大品牌公司开始试水。像绿城房产在大城西板块开发的翡

翠城、万科南都在滨江推出的逸天广场，还有滨江房产在钱塘

江畔的豪宅项目金色海岸，已经成为目前不同类型精装修公

寓的代表。虽然产品都很成功，并被市场认可，但是三大公司

负责人在传授经验的时候都透露出相同的感慨：做精装修房

一定要谨慎再谨慎。

绿城房产集团执行总经理马力分析，绿城房产是在积累

了近十年的开发经验后才敢涉足精装修市场，从小范围的精

装修到翡翠城的集中规模精装修，对开发商的资金实力、管理

能力、审美和产品把控能力都提出更高的要求，是在考验开发

商的智慧和耐心。

金色海岸项目副总经理吴云海认为，精装修房除了增加

开发的难度，在市场推广的环节上依然有很多瓶颈。比如没有

完整的室内装修标准，装修款纳入总房价一起交税似乎不够

合理等。

万科南都的市场营销副总经理程健更是明确提出，逸天

广场首先要解决在开发银座公寓时遇到的“ 在毛坯房基础上

做装修”的问题，在项目规划前期就把室内设计的细节问题考

虑进去，并取消看上去更受欢迎的“ 菜单式装修”，让消费者学

会尊重设计师的意见。

相关产业早有准备：
精装修房将改变利润分配
如果将来有一半都是精装修房，那么家装公司、建材市场

甚至是会展公司的市场份额是不是将随之发生变化？当业界

都认为精装修房会成为趋势，如何应变和发展就成为论坛上

相关产业负责人最关注的话题。

中冠装饰公司董事长周建中透露，在四年前他们就开始

意识到发展趋势，并着手开始研究。现在的紫蝶名家就完全可

以服务于买精装修房的业主，仅仅通过窗帘、沙发套的款式或

者是一些小的细节就可能改变家的整体风格。

第六空间的营销总监王启勇说，对处在装修一线市场的

渠道商来说，精装修房的发展会导致中间商失掉很多市场份

额，但可以通过软装饰来体现精装修个性化的问题，就是说在

共性中寻找特性。既然硬装修上很难再做文章，那不妨在软装

上动动脑筋。精装修房的发展趋势必定会影响到装修市场的

利润配额的变化，但总的市场份额仍不会改变。

杭州升佳集团有限公司营销总监曹国栋认为，材料品牌与房

产品牌进行资源整合后，将达到 !"!#$的效果。

资深顾问给出建议：
买精装修房首选品牌公司
精装修房成为趋势后必将改变老百姓的消费习惯，虽然

现在市场接受度还不是很高，但已经有很大一部分自己装修

过房子的人和没有时间装修的年轻人，开始青睐精装修房。

杭州智威广告总经理胡志君建议，现在买精装修房最好的

办法就是选择开发商的品牌。资生顾问总经理黄连友则奉劝没

有足够经验的开发商不要冒昧尝试精装修产品。而浙江阳光房

地产投资顾问有限公司总经理余先锋甚至认为，现在买精装修

房的客户，可能更多的是看重开发商品牌。

耿清华%文

你对房产感兴趣吗？你有一双发现细节之美的

眼睛吗？现在，《 都市消费》房·管家联手 !&楼论坛
（ ’’’(!&)*++,(-./） 与都快博客（ 0//12%%3*+4567879:5
;+<）=面向全杭州寻找“ 游园别动队”成员，诚挚邀请
你的参与。

我们将一起去做这样的事：快乐地、互动地看

房，一起寻找细节之美，一起探讨房产品质。我们将

选择杭州超一流房地产商作为合作伙伴，以他们开

发的经典楼盘作为“ 游园”目的地，在网络和报纸平

台上共同发起一场前所未有的全新活动。

还等什么？快来参加吧。

业界新观念：细节品质比质量更重要
组织“ 游园别动队”的初衷，源自业界的新观

念———细节品质可能比房屋质量更重要。

当然，这建立在房屋质量已经普遍较好的基础

上。业界的新观念认为，“ 品质”，是一个高于质量的

概念，也是现在的消费者在选择房子时最该注意的

一点。

房交会开幕在即，各种轰轰烈烈的看房活动即

将展开。业界人士认为，一个房子的品质如何，更多

地要从细节上去发现———而细节，要住进去以后才

知道。比如，有的房子，质量和格局都是好的，但你住

进去后才发现，站在客厅就能把卧室看得一清二楚；

再比如停车位，车库质量绝对是没问题的，可是入住

后，车库利用率是很低的———因为设计上考虑不周，

路太窄，停车位太密集⋯⋯于是停进停出成了考验

驾驶技术的事，这个时候钱已经付了，说什么都晚

了，只好把车库改仓库了。

这些问题，不属于房屋质量问题。但它应该属于

品质问题。从这个角度来说，房子细节呈现出的东

西，体现了开发商、设计师水平的高低。

品质，不等于房子的质量。品质包括很多：体验

的感觉、人性化的设计⋯⋯它可能很小，但却非常

重要。花钱买车库最后变仓库的事，还是不要再出

现了。

所以，我们希望组织这样一支队伍，去楼盘中

寻找细节之美，寻找品质二字的确凿证据。

我们希望寻找这样的队员
善于观察，并可以用某种方式将细节之美记录

下来。这是我们对游园别动队队员的基本要求。

你可以是一个摄影爱好者。你能够耐心地在楼

盘中寻找细节，并用相机将其定格下来，成为永恒

的瞬间。

你可以是一个 >?爱好者。摄影师关注的是某
一个“ 点”，摄像师则要关注一条“ 线”，你的画面将

向观众讲述最美丽的故事。

你可以是一个博客写作者。你的博客，就是你自

己的媒体，你用文字发布观点，你用图片传递现场。

只要你满足上面任何一点，你就有机会成为

房·管家游园别动队的一员。在 &月中旬和 !@月
初，游园别动队将正式启动。

参加游园队有机会赢得神秘大奖
参加这样的活动，除了能看看漂亮的楼盘，对

你还有什么好处呢？

首先，你拍下的照片、写下的博客有可能在《 都

市快报》和《 都市消费》上刊登，除了获得稿费外，你

还将得到活动主办方送出的惊喜礼品。

其次，游园活动正式启动后，主办方将评选出

多位“ 星”级人物，有数千元的现金大奖等你来拿。

最后，别动队队员将有机会成为“ 民间房管家”

成员，享受优先参与房管家活动的机会。

现在只能说这么多啦。如果感兴趣，那就马上

行动吧。

精装修房将改变消费市场
《 都市消费》房·管家成功举办精装修房产论坛

发奖啦！

“ 你想买的精装修房”有奖大调查结果出炉
本次有奖大调查的 !@名幸运奖和 !@@名参与奖已经产

生，详情见今日《 都市消费》，各大报摊均可买到，零售价 !元。
幸运大奖将于下周公布，敬请关注。

获奖者：

说明：!5涉及税费个人自理
$5联系电话：AB@B$$&@ AB@B$$AC

房·管家游园别动队全杭州募集队员
业界人士说细节品质可能比质量更重要
我们就去走走看拍拍看

沈 珂%文

D月 $!日，《 都市消费》房·管家启动“ 你想要的精装修房”大型调查活动，得到了读者的热烈响应。在不到
一个月的时间里，收到了 $E$@份问卷。其中有 A成以上的读者对精装修房的接受程度比较高。

D月 F!日，杭州市建委在《 关于推进杭州市区住宅产业现代化工作的实施意见》中明确提出：到 $@@A年，
杭州新建商品住宅项目的全装修房比例要达到 B@G以上。而目前，杭州的全装修房还远远达不到这个比例，已
成型的全装修房也主要集中在酒店式公寓、高档写字楼等经营性物业。

A月 $B日，由《 都市消费》房·管家主办的“ 杭州精装修房趋势发展论坛”在红楼大酒店举行。以绿城、万科
南都和滨江房产为代表的精装修房开发商和第六空间、紫蝶名家、新时代装饰材料市场等负责人，以及房产界

资深策划人共同探讨了精装修房发展及相关产业影响力。

H参与流程I
!5别动队暂时分为三个小组：摄影组、>?组和博客组。报名参加博客组的队员，必须在都快博客（ 0//12%%3*+4567879:5;+<）上拥有自
己的个人空间。报名时请说明自己想参加哪个小组。

$5通过电话和 JK<9:*报名：AB@B$$&@ AB@B$$AC 6LM))4NO!$C5;+<
F5博客组开通博客后，请直接在都快网的主题博客《 都快周刊》（ 0//12%%’..86853*+4567879:5;+<）上留下自己的博客地址。

H特别募集I
房·管家超级助手现在开始报名

如果你是在校大学生或研究生，对建筑和房产有浓厚的兴趣和一定的知识基础，欢迎加入房·管家俱乐部，成为超级助手。

你将获得组织大型活动的实践机会，以及深入了解房产品的方方面面的机会。

详情请电话了解：AB@B$$&@ AB@B$$AC

精装修房将改变消费市场
《 都市消费》房·管家成功举办精装修房产论坛
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今年 "#$月份，我国商用车产销形势
稳中有升，同比增长 $%"&’和 $%$"’。其中
上半年我国轻型载货车以 "(%)’的增长
速度成为商用车中增长最快的车型之一。

上半年轻卡行业增长率由去年同期

的 ")’下降为 "(’。在行业整体放缓的
情况下，江淮轻卡逆势上扬，同比增长

"*%)’，高出行业增速 *个百分点，成为
上半年轻卡行业的亮点。

去年国内 "+家重点汽车企业利润
同比下降 +(’，江淮汽车却独树一帜，销
售收入同比增长 "*%*+’，利润同比增长

,$%&)’，是 "+家企业中保持利润正增长
的企业之一。

业界分析人士表示，现代企业竞争

已经进入一个整合的竞争阶段，江淮汽

车长期保持如此好的竞争势态，是因为

江淮汽车的产品过硬，赢得了消费者的

认同，再加上江淮创新的营销体系以及

产品与营销相结合深度回馈消费者的整

合行销，都成为决胜市场的核心利器。

,((*年，江淮汽车提出了价值营销体
系，全面倡导回馈客户价值，以消费者取

向为营销的核心，以回馈客户价值为最终

的营销目的。今年，江淮汽车通过具体活动

将回馈客户价值进行了全面的阐释：从春

季促销到品质神州行，从节油回馈到增加

安全配置，每一个活动、每一个产品细节都

深深的把消费者的利益考虑到其中。

专家表示，伴随市场的逐步理性，商

用车市场的增长不会出现乘用车市场那

样的大起大落，平稳将成为未来商用车

市场的主旋律，但厂商之间的较量将会

更加激烈，而市场的胜负将取决于企业

的产品品质能否领先，营销能否领先，市

场营销思路整合的程度是否领先。

上半年国产轻卡增速放缓 江淮轻卡逆势上扬


